META REKLAM

Sports Projects Platform
REHBER

NEDEN KULLANILMALIDIR ?

Meta platformu Gzerinden ydritilen reklam kampanyalari instagram (zerinden yiritilen sponsorlu reklamlara kiyasla daha profesyonel bir
ybnetim paneli sunmaktadir. Ayni zamanda instagram Uzerinden yayinlanan reklamlarda 6denen vergilendirme sistemi meta Uzerinden

yayinlanan reklamlar i¢in gecerli degildir.

Q NASIL KULLANILIR ?

Meta Uzerinden reklam kampanyalar ylritmek igin bir facebook hesabi, bir facebook sayfasi, bir meta hesabi ve bir instagram profesyonel

hesabi gereklidir. Bu hesaplar birbirleri ile entegre edilerek reklam yayinlanabilir.

(i) DIKKAT EDILMESi GEREKEN DETAYLAR

1. Hedef Kitle Belirlenmesi (Yas, Bolge, Cinsiyet, Demografik Bilgiler)

2. Butge Belirlenmesi (Elde edilmek istenen sonuca goére belirlenmeli)

3. Kreatif Turt Belirlenmesi (Kaydirmali Post, Hikaye, Reels vb.)

4. Kreatif icerigi Belirlenmesi (icerik Metni, Gérsel ve Tasarim Konulari)

5. Reklam Alanlari Belirlenmesi (instagram Kesfet, instagram Reels, Facebook Hikaye vb.)

6. Reklam Hedefi Belirlenmesi (Etkilesim, Trafik, Bilinirlik, Potansiyel Musteri vb.)

7.  Test ve Kreatif Denemeleri (Birden fazla kreatifi deneyerek en iyi sonug veren kreatifi belirleme)

8.  Yayinlanma Sekli (Profilde gorlinen kreatifler veya dark(sadece reklamda goziiken) kreatifler yayinlama)

9. Aciklama Metni (Acgiklama yazilan musterilere bilgi vermeli fakat gok uzun tutulmamal)

10. Hazir Yanit Metinleri (Reklamda musterilerin sormak isteyecegi sorular dnceden belirlenmeli ve entegre edilmeli)

REKLAM OGRENME SURECI

Meta Uzerinden reklamlar yayinlandiktan sonra eger daha énce uzun sire veya hi¢ reklam veriimediyse reklam setinin yayinlanan reklami

6grenme sureci vardir. Bu 6grenme siirecinde %100 dogru raporlamalar almak pek mumkin degildir. Bu sliregte mimkin oldugunca gok
yilksek biitgeler harcamaktan kacinimalidir. Ogrenme siireci genellikle 15-30 giin siirmekle birlikte bu siiregte meta yapay zekasi hedefimize

uygun olan kitleye ulasmak icin farkl yéntemler dener.

| RAPORLAMA

Meta Uzerinden reklamlar yayinlandiktan sonra ilk 6 aylik suregte 15 giinde bir rapor cikartip analiz ederek gerekli diizenleme / giincellemeler
yapiimalidir. Sonraki slregte ise bir reklam rutini saglandiysa 30 ginde bir rapor gikartiip analiz edilmelidir. Bu analizler reklamdan

hedeflediginiz sonug ile aldiginiz sonug arasindaki farki gérebilmenin en énemli yoludur.



