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4\ NEDEN KULLANILMALIDIR ?

Marka, isletme ve Hizmetlerimizin Google (izerinden yapilan aratmalarda 6n planda gikmasi ve yeni misterilerin ilgisini gekmesi igin kullanilir.

Mevcut pazarlama datalarinin yetmedigi veya daha fazla kisiye erismek istenen durumlarda sikga kullanilan bir ydntemdir.

Q NASIL KULLANILIR ?

Google Ads igin oncelikle bir website’ye sahip olunmasi gerekmektedir. Daha sonra kurulum panelinden ilgili website’ye ydnlendirme veya

direkt arama sonugclari alma gibi se¢eneklerden kendinize uygun olanini segerek reklam kurulumunu adim adim tamamlayabilirsiniz.

(i) DIKKAT EDILMESi GEREKEN DETAYLAR

1. Hedef Kitle Belirlenmesi (Yas, Bolge, Cinsiyet, Demografik Bilgiler)
Biitge Belirlenmesi (Elde edilmek istenen sonuca goére belirlenmeli)

Yoénlendirme Hedefi (Hangi sayfaya yénlendirme yapilacagi segilmelidir)

Reklam Hedefi Belirlenmesi (Arama, Site Trafigi vb.)
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4. Reklam Alanlari Belirlenmesi (Google, Youtube vb.)
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6 Anahtar Kelime Belirlenmesi (Verilen hizmet veya satilan Uriinle ilgili musterinin ilgisini cekecek kelimeler belirlenmelidir)
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Aciklama Metni (Aciklama yazilan musterilere bilgi vermeli fakat ¢ok uzun tutulmamal)

REKLAM OGRENME SURECI

Google Uzerinden reklamlar yayinlandiktan sonra eger daha énce uzun sire veya hi¢ reklam verilmediyse yayinlanan reklamin 6grenme stireci
vardir. Bu 6grenme sirecinde %100 dogru raporlamalar almak pek miumkin degildir. Bu stregte mimkin oldugunca ¢ok yiksek butceler
harcamaktan kaginiimaldir. Ogrenme siireci genellikle 15-30 giin siirmekle birlikte bu siiregte google yapay zekasi hedefimize uygun olan

kitleye ulasmak icin farkli ydntemler dener.

| RAPORLAMA

Google Uzerinden reklamlar yayinlandiktan sonra ilk 6 aylik silregte 15 giinde bir rapor cikartip analiz ederek gerekli diizenleme /
glincellemeler yapilmalidir. Sonraki slregte ise bir reklam rutini saglandiysa 30 giinde bir rapor ¢ikartiip analiz edilmelidir. Bu analizler

reklamdan hedeflediginiz sonug ile aldiginiz sonug arasindaki farki gérebilmenin en 6nemli yoludur.



