KURUCU UYELIK SATISI

Sports Projects Platform

? NEDIR?

Kurucu Uyelik Satisi veya bir diger adiyla On Satis; Spor Isletmesi heniiz fiziksel kurulum asamasindayken (faaliyete baglanmadan énce)

referanslar Gizerinden veya diger tanitim kanallari ile avantajl fiyatlarla Gyelik / hizmet satisi yapiimasi islemidir.

@ AMACI NEDIR ?

Kurucu Uyelik Satisinin amaci Spor isletmesi kurmak isteyen kisilerin kendi sermayesinden daha diisiik biitge harcayip kurulum maliyetlerinin
bir kismini On Satiglar araciliiyla iyeden toplamak ve isletme faaliyete basladiginda iceride aktif (iyeler bulunmasini saglamaktir. Kurucu

Uyelikten elde edilen tutar Spor isletmesinin toplam kurulum maliyetinin genellikle %10 - %40’luk bir kismini olusturmaktadir.

CHECKLIST

1. Hedef Plani: Kurucu Uyelik Satisindan hedeflenen satis sayisi ve ciro tutar heniiz Spor isletmesi proje dénemindeyken belirlenmeli ve
planlamalar bu kurguya gére yurittimelidir.

2. Guven Olusturma: Kurucu Uyelik Satisinda en énemli konulardan bir tanesi tiyede gliven duygusu olusturmaktir. Bunun icin sirket kurulumu,
dijital sayfa (website) kurulumu, sosyal medya kurulumu, reklam faaliyetleri, fiziksel bir satig alani / odasi bulundurmak ¢ok énemlidir.

3. Tanitim / Pazarlama: Kurucu Uyelik Satiginda hedef kitleye ulagmak igin dijital reklam kanallar, fiziksel alan reklamlari, tanitim noktalari,
referanslar ve sosyal medya kanallari blyik rol oynamaktadir.

4. Satis Faaliyetleri: Bu sUrecte tanitim kanallarimizdan gelen Uyeleri satis ofisine davet ederek giiven olusturduktan sonra satis faaliyetlerini

yuritmek igin satig ekibi olusturulmasi, Gye tanima / karsilama formu olusturulmasi ve Uyelik s6zlesmesinin olusturulmasi gerekmektedir.
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TAKVIM PLANI

1 ve 2.Hafta: Hazirlik ve Goriiniirliik

. Render, 3D gérseller, salonun maket planlarini hazirlama.

. “Kurucu Uyelik Geliyor!” temali sosyal medya duyurularini planlama.

. Dijital Sayfa (Web Sitesi) + hizli kayit formu olusturma.

. Yakin gevredeki sitelere, AVM’lere, is yerlerine brosir / tanitim pleksileri dagitma.
. Satis ekibi egitimi (fiyat, itiraz karsilamalari, Gyelik paketleri).

3 ve 4.Hafta: On Satis Baslangici

. “Kurucu Uyelik Bagladi - ilk 100 kisi 6zel fiyatla!” vb. kampanya planlamalari.
. Salon 6niine stand kurulumu, cevre halkiyla birebir temas.

. Sosyal medya reklamlarini planlama (Facebook,Instagram ve Google).

. Tanitim guinleri diizenleme: kahve standi, protein bar ikrami.

. Satis ekibinin saha ziyaretlerine ¢cikma faaliyetleri (siteler, is merkezleri).

5 ve 6.Hafta: Giiven ve Topluluk ingasi

. insaat/kurulum ilerlemesini video ile paylasma (seffaflik).

. “Kurucu Uyeler icin 6zel WhatsApp grubu” kurma.

. Kurucu Uyelere “6zel tesekkr” (ismi duvarda yazilacak, VIP davet).
. Grup Uyelik kampanyasi baglatma (arkadasini getir %20 indirim vb).
. Yakindaki bliylk sirketlere kurumsal paket sunma (10 kisi Gzeri vb).

7.Hafta: Yogun Satis Haftasi

. “Son Firsat — Kurucu Uyelik kapaniyor” mesajlari (sinirli kontenjan vurgusu).
. Sosyal medya + SMS + WhatsApp ile geri sayim kampanyasi.

. Giinde en az 20 kisiye birebir satis gorismesi hedefleme.

. Influencer / yerel sporcu davetiyle tanitim etkinlikleri planlama.

8.Hafta: Acilig Oncesi ve Final

. Kurucu Uyelere 6zel acilis daveti génderme.

. “Kurucu Uye oldum” rozetleri / 6zel kartlan dagitma.

. Sosyal medyada kurucu uyeleri tanitma (“Bugtin ilk 200 Gyemizi tamamladik!”).
. Acilis haftasina 6zel arkadasini getir kampanyasi.

. Acilis giint igin demo dersleri, DJ — Etkinlik hazirhidi.



