Sports Projects Platform .
Sure¢ Dosyasi

E?é STRATEJIK PLANLAMA VE HEDEF BELIRLEME

A
Amag Belirlenir: Marka bilinirligi mi artinlacak, bir kampanya mi duyurulacak, satis mi tegvik edilecek.

Hedef Kitle Tanimlanir: Yas, Gelir, Yagsam Tarzi, Lokasyon vs.

Mecra Segimi Yapilir: Billboard, CLP (City Light Poster), Megalight, Ara¢ Giydirme, Bina Cephesi Giydirme, Dijital Ekran vb.

Bitgce ve Kampanya Siresi Belirlenir: Ne kadar siirecek ve bu surede ne kadar butge harcanacak.

YARATICI SUREG VE TASARIM

° Reklam ajansi veya kreatif ekip tarafindan taslak fikirler hazirlanir.
° Slogan, gorsel, renk, yazi tipi, boyut gibi unsurlar hedef kitleye gére hazirlanir.

° Teknik ol¢ller outdoor alanin formatina gore belirenir.

URETIM ASAMASI

Onayl tasarim, iiretim tekniklerine gére hazirlanir;

° Klasik billboard igin baski (vinil, branda vb)
° Dijital ekran icin uygun dijitak formatlar (MP4, JPG)
° Arag veya bina giydirme icin 6zel folyo baskilar

° Baski kalitesi, renk dogrulugu ve dayaniklilik (glines, yagmur, rtizgar) kontrol edilir.

UYGULAMA / MONTAJ

e Reklam malzemeleri sahaya tasinir

e  Montaj ekipleri ilgili alana uygulama yapar

e Dijital ekranlarda icerikler yazilim veya medya plani aracilidiyla yiklenir
e  Kontrol fotograflari cekilir, raporlanir

&5 YAYIN VE IZLEME

e Reklam belirnen siire boyunca yayinlanir
e  Ekipler tarafindan gérsel denetimler yapilir (yirtilma, yanhs yerlesim, eksik afis vb. kontrol edilir)
e Dijital reklamlarda g6sterim raporu alinir

RAPORLAMA VE GERI BiLDIiRIM

Kampanya bitiminde etkinlik raporu hazirlanir;
e  Gorsel kanitlar (fotograf/video)

e  Yayin suresi ve alan dogrulamasi

e  Gerekirse anket veya marka bilinirligi 6lcimu

OUTDOOR REKLAM



